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Innovando en cosmética: el poder del consumidor (médulo
online)

Fecha de inicio: 6 mayo 2026
Fecha de fin: 17 junio 2026
Duracion: 40 horas

Horarios: Flexibles
Ubicacion: Moodle
Modalidad: Online

Precio: 651€
Descuentos:
Asociados Estudiantes o Inscripcion
Ainia desempleados multiple

-30% -20% -10%

(455,70€) (520,80€)  (-65,10€/INS)

AINIA FORMACION - AINIA Formacion

Introducciéon

El primer médulo del curso se realizard bajo modalidad online, y a lo
largo de 4 semanas se analizara el papel que juegan los sentidos en la
evaluacién sensorial de los productos cosméticos, los diferentes
métodos sensoriales y de investigacion del consumidor, el analisis de
lainformaciony los datos que se obtienen y su interpretacion, asi
como diferentes ejemplos de aplicacién en contextos de I+D y
Marketing de productos cosméticos. El médulo incluye tanto
contenidos tedricos como practicos, Utiles para el dia a dia de un
profesional del sector cosmético.

Objetivos

El programa de formacidn de este curso tiene como objetivo dotar a
las empresas del sector cosmético de herramientas estratégicas para
abordar la innovacién y el desarrollo de productos, facilitando la
toma de decisiones con un mayor rigor cientifico y cubriendo las
necesidades del consumidor.

El foco se pone en las técnicas y metodologias de andlisis sensorial y
de investigacion del consumidor y su aplicacién de manera practica
en un contexto industrial.

Dirigido a

Profesionales del sector cosmético y afines (departamentos de
produccion, calidad, I+D, marketing)

Personal técnico de organismos publicos

Técnicos pertenecientes a asociaciones de consumidores
Estudiantes y postgraduados universitarios
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Metodologia

Esta es la primera parte del curso, la cual se realiza en modalidad
online, e incluye contenidos dindmicos y Utiles para el dia a dia de un
profesional del sector cosmético (se proporcionan materiales para
que el alumno pueda entrenar con fragancias y texturas).

La metodologia de trabajo de formacién on-line se basa en la
participacién, la cooperacion y el aprendizaje guiado, a través de la
plataforma de teleformacion. El alumno dispone de un seguimientoy
acompanamiento a lo largo del curso, asi como atencién a través de
foro en la plataformay e-mail con un plazo de respuesta maximo de
72 horas.

Para considerar finalizado el curso con éxito es necesario haber
realizado el 75% del total del curso.

Programa

Los contenidos incluirdn los fundamentos de la percepcion sensorial,
y los factores que afectan a la medida sensorial, las metodologias y
sus aplicaciones en desarrollo de producto y marketing, asi como la
planificacion y el disefo de estudios sensoriales, el analisis y la
interpretacién de resultados.

Los médulos a trabajar seran:

1) Introduccién al analisis sensorial

2) El papel de los sentidos en la evaluacion sensorial de productos
cosméticos

3) Recursos necesarios para la adecuada aplicacion del analisis
sensorial

4) Factores que afectan a las medidas sensoriales

5) Formacion de un panel entrenado para proporcionar directrices en
la formulacion del producto, la valoracion frente a productos
competidores, la sustituciéon de ingredientes, etc.

6) Métodos sensoriales descriptivos con panel entrenado y métodos
heddnicos con consumidores. Disefio y analisis de datos.

7) Aplicaciones en cosmética y perfumeria. Aceptacion sensorial, test
de uso, eficacia percibida, test de packaging y validacién de claims.

8) Neurociencia aplicada al andlisis sensorial de productos
cosméticos: las emociones, otra perspectiva para el desarrollo del
producto y la comunicacién.

En todo momento, los participantes estan acompanados por
docentesy tutoras expertas en este ambito.
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